CURSO DE COMUNICAGAO SOCIAL HABILITAGAO: JORNALISMO Turno: INTEGRAL

Reconhecido pela Portaria Ministerial n.° 1.017, de 24.10.90, D.O.U. de 25.10.90

Para completar o curriculo pleno do curso superior de graduagdo em Comunicagdo Social - Habilitacdo em Jornalismo, o aca-
démico devera perfazer um total minimo de 3.597 (trés mil, quinhentas e noventa e sete) horas, sendo 1.275 (mil, duzentas e setenta e
cinco) horas em disciplinas de Formagdo Basica Geral, 1.870 (mil, oitocentas e setenta) horas em disciplinas de Formagdo Especifica
Profissional, 102 (cento e duas) horas em disciplinas de Diversificacdo ou Aprofundamento e 350 (trezentas e cinquenta) horas de Ativida-
des Complementares, distribuidas em, no minimo, 04 (quatro) anos e, no maximo, 07 (sete) anos letivos.

E o seguinte o elenco de disciplinas que compde o curso:

DISCIPLINAS DE FORMAGAO BASICA GERAL

CODIGO DISCIPLINAS CARGA HORARIA
404078 Politicas Econdmicas Contemporaneas (*) 51
407045 Estética da Comunicagdo 68
407046 Estudos da Comunicacéo e Cultura 68
407047 Estudos de Mediagéo e Recepgao (**) 51
407048 Histéria Social da Comunicagdo 102
407049 Metodologia da Pesquisa em Comunicag&o 68
407050 Politicas de Comunicacéo 68
407051 Realidade Regional em Comunicagéo 68
407052 Teorias da Comunicagéo 136
407076 Psicologia da Comunicacao 68
407077 Sociologia da Comunicacao 68
501165 Filosofia e Comunicagéo 68
504125 Historia Contemporanea Social do Brasil 68
506107 Lingua Portuguesa 136
506108 Redacao e Expressao Oral e Escrita 136
601037 Teorias Politicas (*) 51
Sub-total 1.275
DISCIPLINAS DE FORMACAO ESPECIFICA PROFISSIONAL
CODIGO DISCIPLINAS CARGA HORARIA
407016 Comunicagdo Comunitaria 102
407021 Assessoria de Imprensa 68
407026 Fotojornalismo 136
407053 Assessoria de Comunicagdo 68
407054 Critica de Midia 68
407055 Design Grafico em Jornalismo 68
407056 Etica e Legislag&o no Jornalismo 68
407057 Introducéo ao Jornalismo 68
407058 Orientacao de Projetos Experimentais em Jornalismo 34
407059 Producgéo de Projetos Experimentais em Jornalismo (**) 102
407060 Produgéo em Jornalismo Opinativo 68
407061 Redacao Jornalistica | (**) 68
407062 Redacao Jornalistica Il 136
407063 Redacao Jornalistica lll 136
407064 Redagao Jornalistica IV 68
407065 Redacao para Radio 68
407066 Redagao para Televisdo 68
407067 Radiojornalismo | (¥) 68
407068 Radiojornalismo Il (**) 68
407069 Técnicas de Elaboracdo de Projetos Experimentais em 68
Jornalismo (*)
407070 Telejornalismo | (¥) 68
407071 Telejornalismo 11 (**) 68
407072 Teorias do Jornalismo 68
407073 Webjornalismo 68
Sub-total 1.870
DISCIPLINAS DE DIVERSIFICAGAO OU APROFUNDAMENTO
CODIGO DISCIPLINAS CARGA HORARIA
407074 Seminario | (**) 51
407075 Seminario Il (¥) 51
Sub-total 102

Nota - Os simbolos pospostos as disciplinas tém a seguinte correspondéncia:
* disciplina de meio ano de duragao, ofertada no primeiro semestre,



** disciplina de meio ano de duracéo, ofertada no segundo semestre.

PROJETO EXPERIMENTAL
O trabalho de concluséo de curso serd requisito essencial e obrigatério para obtengdo do diploma e serd desenvolvido mediante
controle, orientacéo e avaliacdo docente, por meio da disciplina de Orientac&o de Projetos Experimentais em Jornalismo e de defesa oral do
Projeto Experimental em Jornalismo perante Banca Examinadora, conforme regulamento especifico.

ATIVIDADES COMPLEMENTARES
Para obter a sua graduagdo, o académico deverd cumprir, no minimo, 350 (trezentas e cinqlienta) horas em atividades comple-
mentares, regulamentados pelo Colegiado de Curso.

PRATICA ESPORTIVA
A atividade de Prética Esportiva serd desenvolvida pelo académico como atividade opcional.

DESDOBRAMENTO DAS AREAS DE CONHECIMENTO EM DISCIPLINAS

N° DE AREAS DE CONHECIMENTO DISCIPLINAS
ORDEM

DISIPLINAS DE FORMAGAO BASICA GERAL

1 Ndcleo Conceitual da Comuni- 1.1 - Estética da Comunicagéo
cagao Social 1.2 - Estudos da Comunicagéo e Cultura

1.3 - Estudos de Mediag&o e Recepgéo
1.3 - Histéria Social da Comunicagdo
1.4 - Metodologia da Pesquisa em Comunicagéo
1.5 - Politicas de Comunicagdo
1.6 - Realidade Regional em Comunicacao
1.7 - Teorias de Comunicagao

2 Nucleo Humanistico 2.1 - Politicas Econdmicas Contemporaneas
2.2 - Psicologia da Comunicagéo
2.3 - Sociologia da Comunicacao
2.4 - Filosofia e Comunicagao
2.5 - Historia Contemporanea Social do Brasil
2.6 -Lingua Portuguesa
2.7 -Redagdo e Expresséo Oral e Escrita
2.8 - Teorias Paliticas

DISCIPLINAS DE FORMAGAO ESPECIFICA PROFISSIONAL

1 Nucleo Conceitual da Comuni- 1.8 - Assessoria de Comunicagdo
cagao Social 1.9 - Critica de Midia
1.10 - Etica e Legislag&o no Jornalismo
1.11 - Introducao ao Jornalismo
1.12 - Orientagdo de Projetos Experimentais em
Jornalismo
1.13 - Producao de Projetos Experimentais em
Jornalismo
1.14 -Técnicas de Elaboragéo de Projetos Expe-
rimentais em Jornalismo
1.15 - Teorias do Jornalismo
3 Nucleo Aplicado em Jornalismo 3.1 - Comunicagdo Comunitaria
Impresso 3.2 - Design Grafico em Jornalismo
3.3 - Fotojornalismo
3.4 - Redacao Jornalistica |
3.5 - Redacao Jornalistica ll
3.6 - Redacao Jornalistica lll
3.7 - Redacao Jornalistica IV
3.8 - Produgédo em Jornalismo Opinativo
4 Nucleo Aplicado em Midias 4.1 -Assessoria de Imprensa
Eletronicas 4.2 - Radiojornalismo |
4.3 - Radiojornalismo Il
4.4 - Redagdo para Radio
4.5 - Redagdo para Televisdo
4.6 - Telejornalismo |
4.7 - Telejornalismo Il
4.8 - Webjornalismo

DISCIPLINAS DE DIVERSIFICAGAO OU APROFUNDAMENTO

1 Nucleo Conceitual da Comuni-  1.16 - Seminario |
cagdo Social 1.17 - Seminario Il




EMENTARIO

404078- POLITICAS ECONOMICAS CONTEMPORANEAS - 51h
Caracteristicas gerais de um sistema de mercado. Medidas de atividade econdmica. No¢des de microeconomia e de macroecnomia. Rela-
¢Oes econbmicas internacionais. Dindmica Recente da Economia Brasileira.

407021 - ASSESSORIA DE IMPRENSA - 68h
Assessoria de Imprensa e relacionamentos com a midia: agdo estratégica de comunicagéo das organiza¢cdes com seus publicos interno e
externo. Produtos e servigos de Assessoria de imprensa. Implantagdo e administragdo de assessoria de imprensa. A empresa como fonte
de informac&o. Jornalismo empresarial (impresso, eletronica e on-line). Informagdo organizacional e interesse publico. O cotidiano da As-
sessoria de Imprensa. O assessor de imprensa: perfil e habilidades. O jornalista assessor: a realidade brasileira. Avaliacdo de desempenho
na midia. Prética: anélise de casos.

407016 - COMUNICAGAO COMUNITARIA - 1 02h
Sociedade civil e relagdes de poder: bases conceituais para a compreensao da sociedade contemporanea. O papel do sujeito no processo
de comunicagdo: uma perspectiva de acdo e participagdo. Comunicag&o popular no Brasil. Imprensa alternativa: contribuicdes para a con-
solidagdo de um jornalismo de oposi¢cdo. A comunicagéo como estratégia de organizagéo social: imprensa sindical e novos movimentos. A
comunicagd0o nos movimentos sociais. Terceiro Setor e a questdo social: desafios, acdes e perspectivas. A constru¢cdo da imagem dos
movimentos sociais, organizacdes populares e minorias representativas na midia. Contribuigdes do jornalismo no processo de integragédo
social: portadores de necessidades especiais, usuarios de drogas e grupos marginalizados no resgate de sua condi¢cdo de cidadania. Ra-
dios e tevés comunitarias como espagos de democratizagdo da comunicacgdo. Praticas de comunicacdo comunitéria: veiculos, linguagem e
estilo. Elaboragéo e execugéo de projetos de comunicagdo comunitéria voltados as demandas locais.

407026 — FOTOJORNALISMO - 136h
A fotografia: presenca, acéo e influéncia na vida social. Os discursos fotograficos. A linguagem da imagem e da fotografia. Camera fotogra-
fica — operagéo e seus acessorios. Revelagdo e ampliagdo em P&B. Técnicas de enquadramento e composicao. A fotografia como repre-
sentacao, informagdo e construgdo no jornalismo. Praticas de fotojornalismo. Pauta, planejamento e edicao de fotografias para veiculos de
comunicagao. Relacionamento do reporter fotografico com o fato e veiculo. Fotografia digital e o tratamento da imagem fotografica.

407045 - ESTETICA DA COMUNICAGAO - 68h
Principais conceitos de estética no campo cultural. Referéncias conceituais histéricas (a estética como belo, como estratégia de provocagao
perceptiva e a estética como modo de dizer/fazer). Fendmeno estético na produgdo midiatica contemporanea. Bases e caracteristicas da
estética da cultura industrial (de massas). A estética como dimens&o inerente (instituido/instituinte) na midia e, especificamente, no jorna-
lismo. Identificacdo e andlise dos fatores estéticos em produtos jornalisticos de diferentes suportes técnicos (impresso, radio, televiséo e
web).

407046 - ESTUDOS DA COMUNICAGAO E CULTURA - 68h
Principios da antropologia cultural. Conceitos de cultura nas ciéncias sociais. As nogdes de subcultura, socializagéo e a abordagem intera-
cionista. Imaginario e cultura de massa. Jornalismo e construgdo da identidade cultural. Cultura e histéria: relagdes étnico-raciais e influén-
cia africana na constituicao cultural do Brasil. Sincretismo, globalizagéo e regionalizacdo das comunicagdes. RelagGes entre o campo cultu-
ral e o campo da comunicagéo.

407047 - ESTUDOS DE MEDIAGAO E RECEPCAO - 51h
O estudo das midias na América Latina. A audiéncia como espago de trocas e interagdes simbdlicas. Mediagdo e mediatizagdo no consumo
de produtos culturais. A producgéo de sentido na recepcao. Metodologias de investigacdo da audiéncia. Principais autores latino-americanos
e suas contribuigées para a compreensao das relagdes comunicacionais.

407048 - HISTORIA SOCIAL DA COMUNICAGAO - 102h

A comunicagdo na era primitiva: a oralidade e os primeiros registros da linguagem e da escrita. Surgimento do cinema e desenvolvimento
da cultura da imagem. O advento da comunicagdo de massa e a industria cultural. Surgimento da imprensa e seu desenvolvimento na era
moderna e contemporanea. Impactos da revolucao industrial na producéo jornalistica. Fases do jornalismo no Brasil: imprensa colonial,
artesanal e empresarial. Transformagdes técnicas e editoriais na imprensa a partir dos anos 1950. A evolucédo do radio: cultura e poder.
Surgimento da televisdo e desenvolvimento da cultura da imagem. Surgimento e desenvolvimento do jornalismo impresso no Para-
na.Participagdo da imprensa em momentos de relevancia social e politica da histéria regional. Modernizagdo da imprensa paranaense.
Principais experiéncias de radio e televisdo nos ambitos estadual, regional e local. Mapeamento e identificagdo de caracteristicas, herancas
e tendéncias dos meios impressos e audiovisuais no cenario regional.

407049 - METODOLOGIA DA PESQUISA EM COMUNICAGAO - 68h
Processos de construgdo do conhecimento. Conceitos de método, metodologia e procedimentos metodoldgicos. Relagdo sujeito/objeto do
conhecimento. Pesquisa qualitativa e quantitativa. O mito da neutralidade/objetividade cientifica. Paradigmas fundadores das ciéncias
sociais (Marx, Weber, Durkheim). O campo da comunicagdo: contribui¢des interdisciplinares. Referenciais teérico-metodolégicos da pesqui-
sa em Comunicagdo: funcionalismo, estruturalismo, interacionismo simbdlico, fenomenologia, semiética, semiologia, estudos culturais,
estudos de recepcao, dentre outros.

407050 - POLITICAS DE COMUNICAGAO - 68h
As concessdes de radio e televisdo. Os monopdlios de comunicagéo no Brasil e no mundo. Globalizagdo comunicacional e transformagéao
cultural. O capital da midia na légica da globalizagdo. Midia, politica e cidadania. Comunicagdo e interesse publico. Sociedade e poder
midiatico.



407051 - REALIDADE REGIONAL EM COMUNICAGAO - 68h
Estudo do mercado da comunicacdo em ambito regional. Identificagdo de caracteristicas, limites e tendéncias da producéo jornalistica nos
diferentes meios (impresso, sonoro, audiovisual e digital). Producéo independente. Demandas sociais em comunicagdo: aspectos politicos,
culturais, econdmicos e geograficos. Formulacédo de projetos e campanhas jornalisticas voltados as potencialidades regionais de publico,
localidade e interesse segmentado.

407052 - TEORIAS DA COMUNICA(}AO - 136h
Principais fungdes da comunicagdo. O processo histérico de formagédo do campo de estudos em comunicagdo segundo suas relagdes com
as ciéncias sociais, a linguistica, a antropologia, a psicologia e a filosofia. As principais vertentes formadoras deste campo: pesquisa admi-
nistrativa x pesquisa critica. Modelos do processo de comunicag&o. As principais teorias da comunicagédo social. Teorias latino-americanas.
Perspectivas contemporaneas em teoria da comunicagéao.

407053 - ASSESSORIA DE COMUNICAGAO - 68h
Estruturas organizacionais. Planejamento e comunicagdo organizacional estratégica: conceitos gerais e abrangéncia. Plano estratégico de
comunicagdo: principios, processos e formulagfes. Assessoria de comunicacdo e seus campos integrados: Relacdes Publicas, Assessoria
de Imprensa, Publicidade e Propaganda e Marketing. Comunicag&o organizacional na era digital. Comunicacdo organizacional e gerencia-
mento de crise. O assessor de comunicacgédo: perfil e habilidades.

407054 - CRITICA DE MIDIA - 68h
Acompanhamento sistematico da producéo jornalistica nos diferentes veiculos, a partir da identificagdo dos mecanismos e estratégias de
agendamento, selecdo de fatos, tratamento discursivo e imagético e angulacdo editorial. Armadilhas discursivas e editoriais na producéo
das noticias. A participacéo do jornalismo na formagédo da opinido publica. A contribuicdo das teorias do jornalismo na andlise dos veiculos
de informacéo.

407055 - DESIGN GRAFICO EM JORNALISMO - 68h
Histdria das artes e movimentos que influenciaram as artes graficas. Processo de composicéo e impresséo. Principios basicos de composi-
¢éo, unidade e variedade; equilibrio e movimento; segmentos e pontos de destaque na péagina. O projeto gréafico: critérios, tipologia, medi-
das gréficas, lay-out. importancia do projeto. Projeto grafico e projeto editorial e suas articulagdes e relagdes. Utilizagédo de imagens e cores.

407056 - ETICAE LEGISLAQAO NO JORNALISMO - 68h
Pressupostos conceituais para um paradigma ético. Direito a informacéo e responsabilidade social na profissdo. Fundamentos do compro-
misso profissional no jornalismo. Desafios e limites da ética no exercicio do jornalismo. Etica como orientagéo bésica no exercicio profissio-
nal em jornalismo. Disposicdes constitucionais da comunicagéo e do jornalismo. Bases, fundamentos e pressupostos da legislagdo em
jornalismo. Breve historico e principais transformacdes da legislac&o jornalistica no Brasil. Panorama (comparativo) da legislacao jornalistica
em diferentes contextos mundiais. Legislagdo em vigor no pais. Regulamentacdes normativas da profisséo jornalistica. Legislagdo que
regulamenta a liberdade de expressédo e opinido. Lei de Imprensa. Direito autoral em jornalismo. Codigos de ética da profisséo.

407057 - INTRODUCAO AO JORNALISMO - 68h
O processo de profissionalizagdo do jornalismo. Definicdes de jornalismo, acontecimento e noticia. Critérios de noticiabilidade e fatores de
interesse no jornalismo. Fungdo social do jornalismo. O mito da imparcialidade jornalistica. Processo de produgdo da noticia: pauta, capta-
cao de informacdes (entrevistas, fontes, pesquisa jornalistica), redacéo, selecao/edi¢do, veiculacdo e consumo. Estrutura da noticia. Dife-
renciagBes béasicas de linguagem e estilo dos textos jornalisticos nos meios impresso e audiovisual. Limites éticos e potencialidades da
profisséo.

407058 - ORIENTAGAO DE PROJETOS EXPERIMENTAIS EM JORNALISMO - 34h
Orientacdo e acompanhamento sistematico, por um docente, do processo de elaboragdo e desenvolvimento do Projeto Experimental em
Jornalismo.

407059 - PRODUGAO DE PROJETOS EXPERIMENTAIS EM JORNALISMO - 102h
Perspectivas tedérico-metodoldgicas da pesquisa em comunicagao. Jornalismo e Ciéncia: conflitos epistemolégicos. Variagdes e aproxima-
cOes dos Projetos Experimentais em Jornalismo com as propostas metodolégicas de pesquisa em comunicagdo (andlise de conteudo,
estudos de recepgao, andlises de discurso, semiologia dos discursos sociais, pesquisa participante, pesquisa-agdo, interacionismo simboli-
co, etnometodologia, estudos culturais, histéria oral, teorias e estudos do jornalismo. Elaboragéo e desenvolvimento de Projetos Experimen-
tais em Jornalismo. Seminérios teméticos.

407060 - PRODUGAO EM JORNALISMO OPINATIVO - 68h
Semelhangas, diferencas e especificidades das variagBes do discurso jornalistico opinativo: artigo, opinido, editorial, coluna e crénica. A
estrutura do género opiniao no jornalismo contemporaneo.

407061 - REDAGCAO JORNALISTICA | - 68h
A produgdo de notas. Selegdo e organizacao de informagao jornalistica em textos curtos. Tempo e espago na redagéo jornalistica cotidiana.
O texto jornalistico informativo — caracteristicas. Elaboracdo de matérias jornalisticas. Narragédo e descricdo em textos jornalisticos. Elabo-
racao de titulos, legendas e textos legendas. Suite no jornalismo. Edigdo em jornalismo impresso.

407062 - REDAGCAO JORNALISTICA Il - 136h
A elaboragdo de textos jornalisticos interpretativos. O texto jornalistico para publicos segmentados. Caracteristicas redacionais do texto
especializado.

407063 - REDAGCAO JORNALISTICA IIl - 136h
As técnicas de reportagem no jornalismo impresso. O estilo jornalistico. Reportagem de contexto, tema e setor. A reportagem como inter-
pretacao e investigagdo dos fatos. Perfil e histéria de interesse humano. A entrevista. Produgdo de reportagens.



407064 - REDACAO JORNALISTICA IV - 68h
O texto nas revistas e suplementos. Andlise de géneros e estilos de textos. Técnicas literarias aplicadas ao jornalismo. A reportagem em
revistas e suplementos. Identidade visual: capa. Redacdo entre texto e imagem. Edigdo grafica. Técnicas de pauta. Entrevistas, perfis e
artigos. Relacdes intertextuais: olho, box, tabela. Infografia.

407065 - REDACAO PARA RADIO - 68h
Caracteristicas do Radio (instantaneidade, versatilidade, atualidade, etc). Linguagem radiofénica. Publico alvo. Normas de redagéo para o
radio. Producéo e elaboracédo de pautas. Estrutura de noticia, boletim, entrevista, debate, reportagem e documentario. Especificidades da
redagdo em radiojornalismo. Redag&o radiojornalistica de noticias, reportagens e documentarios.

407066 - REDA(;AO PARA TELEVISAO - 68h
O texto para Televisdo. Caracteristicas e particularidades do texto jornalistico em televisdo. O roteiro de telejornais. Marcacgao e fechamento
de script. Normas e aplicacdes da redagao telejornalistica.

407067 - RADIOJORNALISMO | - 68h
Situagéo da radiodifuséo no Brasil. O complexo publicitario no radio brasileiro. A informagéo e o poder de mobilizacéo do radio. Caracteristi-
cas do radio. A estrutura de uma emissora de radio: técnica e profissional. As novas tecnologias, seu uso no cotidiano e sua importancia.
Locugao e Oralidade. A informagé&o no radio: da pauta a transmisséo. A noticia radiofénica. Fontes de noticia para radio. O script para radio.
Linguagem radiofénica. Géneros e formatos radiofénicos.

407068 - RADIOJORNALISMO 1l - 68h
Producéo e apresentacéo de noticiarios de longa duracéo: boletim, radiojornal e reportagem. Producgdo e apresentacdo de um pequeno
noticiario em radio. Sonoplastia. Producdo de programas nos seus diferentes tipos e formas de realizagéo.

407069 - TECNICAS DE ELABORAQAO DE PROJETOS EXPERIMENTAIS EM JORNALISMO - 68h
Procedimentos metodolégicos: técnicas de investigagdo empirica. Tipos de questionario, enquete, entrevista e amostragem. Caracteristicas
do texto académico-cientifico. Etapas e instancias da pesquisa e elaboragdo do projeto: construgdo do objeto, objetivos, justificativa, meto-
dologia, referencial teérico, cronograma e viabilidade da proposta.

407070 - TELEJORNALISMO | - 68h
A televisdo como veiculo que trabalha com &udio, imagens e texto (explorando dimens6es variadas da sensibilidade humana). Estudo e
conceito do jornalismo televisivo. A televisdo e informacgédo. A producéo em televiséo. Diferentes formatos para a noticia em TV. Principios e
equipamentos da reportagem telejornalistica. Abordagem dos modelos brasileiros e estrangeiros de telejornais. Especificidades da produ-
cao telejornalistica na TV aberta e segmentada.

407071 - TELEJORNALISMO Il - 68h
Caracteristicas da noticia em telejornalismo A pratica da producéo de telejornalismo diario. Roteiro e producao de telejornais. Pratica de
reportagem. Reportagens externas e entrevistas. Principios e equipamentos utilizados na edi¢do de reportagem. Edicdo de som e imagem.
O script. Planejamento e apresentacdo de telejornais utilizando recursos de estudio. Nogdes técnicas de equipamentos e de estudio.

407072 - TEORIAS DO JORNALISMO - 68h
Limites da perspectiva do jornalismo como “espelho da realidade”. A evolugdo do conceito de agenda-setting. A relagdo entre fontes e
jornalistas. A nogdo de gatekeeper e de newsmaking na producao jornalistica. Conceitos de objetividade jornalistica. Principais teorias do
jornalismo: teoria organizacional, teoria do espelho, teoria da agdo pessoal ou teoria do gatekeeper, teoria de agéo politica, teoria estrutura-
lista e teoria interacionista. Rotinas produtivas: selecdo e formas de ordenacdo de noticias, ideologias e intencionalidades. O estudo do
jornalismo e o mito do contra-poder. Realizagéo de estudos de caso baseados nas teorias do jornalismo.

407073 - WEBJORNALISMO - 68h
Transformagdes tecnolégicas, suas consequéncias e a relagdo homem-técnica. Globalizagdo, controle informacional, cibercultura e sociabi-
lidade. Especificidades do jornalismo on-line. Texto, interatividade e multimedialidade. Deontologia do webjornalismo.

407074 - SEMINARIOS | - 51h
Disciplina de carater flexivel, que pode se desdobrar em temas, pesquisas, estudos de caso, acompanhamento e analise da produgdo
jornalistica ou mesmo laboratorial, de modo a complementar as atividades previstas nas disciplinas regulares.

407075 - SEMINARIOS Il - 51h
Disciplina de carater flexivel, que pode se desdobrar em temas, pesquisas, estudos de caso, acompanhamento e analise da produgédo
jornalistica ou mesmo laboratorial, de modo a complementar as atividades previstas nas disciplinas regulares.

407076 - PSICOLOGIA DA COMUNICAGAO - 68h
Origens histéricas da psicologia: filosofia e ciéncia. O behaviorismo e as ciéncias sociais nos EUA. A cultura segundo a psic analise. Psico-
logia social e as representacdes coletivas. Concepgdes psicanaliticas da linguagem. Doenca mental. Massa e inconsciente. A producéo de
subjetividade e controle social.

407077 - SOCIOLOGIA DA COMUNICAGAO - 68h
Fundamentos da sociologia: o surgimento, a formagdo e o desenvolvimento enquanto campo de conhecimento. Objeto da sociologia em
Comte, Durkheim, Marx, Weber e Parsons. Conceitos fundamentais: processos sociais, grupos sociais, cultura e sociedade, institui¢cdes
sociais, controle social, estratificagdo social, movimentos sociais e comunicagdo de massa. Comunicagdo na sociedade contemporanea.
Globalizagdo da comunicagdo: as redes de comunicagéo global e o imperialismo cultural.



501165 - FILOSOFIA E COMUNICAGCAO - 68h
A questdo do conhecimento: niveis do conhecimento e seus significados. Origem, definicdes e objetivos da filosofia . A questdo do método
em filosofia . No¢Ges de epistemologia, metafisica, ética e estética. Caminhos histéricos do filosofar: as questdes do ser, conhecer e agir na
Idade Antiga e Média. A Idade Moderna e o problema do conhecimento.  Principais temas e problemas da filosofia contemporanea. A
questdo da Cultura e suas manifestagdes: o universo do sagrado, da arte e da comunicacdo. Elementos Filoséficos do fendmeno da
Comunicagao : teorias e autores.

504125 - HISTORIA CONTEMPORANEA SOCIAL DO BRASIL - 68h
Anélise de forma abrangente dos principais aspectos econdmicos, politicos, sociais e culturais que marcaram a vida nacional a partir do final
da monarquia.

506107 - LINGUA PORTUGUESA -136h
Texto: leitura e producédo. Coesdo e coeréncia textuais (poder de sintese, clareza, conciséo, etc). Argumentatividade e narratividade.
Gramética aplicada ao texto.

506108 - REDACAO E EXPRESSAQ ORAL E ESCRITA -136h
Producéo de textos. Aspectos ortograficos e morfossintaticos da norma da lingua portuguesa, com base em manuais de estilo de tradicio-
nais 6rgdos de imprensa.

601037 - TEORIAS POLITICAS - 51h
O Poder Palitico. O Estado. O Estado Nacional Moderno. O Liberalismo. O Socialismo. O Totalitarismo. O Estado Previdéncia. O Estado de
Direito Contemporaneo. O Estado De Direito Nas Relag8es Internacionais. Novas Doutrinas Politicas Do Século XXI. Politica Brasileira.



