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PRODUGOES AUDIOVISUAIS COMO UM PRODUTO DE INCENTIVO A FAVOR DAS ENTIDADES
DA TV COMUNITARIA
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RESUMO - Este trabalho visa avangar na compreensdo das relagbes entre o projeto extenséo
Agéncia de Jornalismo do Curso de Jornalismo da Universidade Estadual de Ponta Grossa no
acompanhamento das entidades ligadas a TV Comunitaria de Ponta Grossa, Canal 96 — Net. A
pesquisa analisa se é possivel incentivar instituicbes que utilizam de uma midia comunitaria em uma
perspectiva pedagdgica e didatica que oferece a oportunidade aos préprios grupos e entidades que
integram um projeto de midia comunitaria no desenvolvimento autbnomo de conteldos e, nesta
medida, suprir as demandas de informagao e desenvolvimento de produtos audiovisuais para os seus
usuarios. Ou seja, projeto de extensdo se sustenta no esfor¢co incentivar essas entidades a
potencializar demandas de produgdes audiovisuais em fungdo da nova midia que surge. A intengéo
de desenvolver um trabalho de produgdo comunitaria surge conforme a necessidade dessas
instituicbes sociais em desenvolver um trabalho que as fortalegam. Além de que os grupos podem
formar conteudos voltados a um espectador interpelado como cidaddo e oferecendo uma
programacao feita as minorias e convergido a um modelo de democratizacdo das midias, pois
permite que os conteudos possam ser produzidos por aqueles que nao apenas sao sustentam
financeiramente a TV Comunitaria de Ponta Grossa. Mas é necessario a produgéo interna das
entidades da TV Comunitaria para a convergéncia em um midia comunitaria.
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Introdugéao

Em funcionamento desde o segundo semestre de 2003 a Agéncia de Jornalismo é um projeto
que surgiu em decorréncia a necessidade de envolver a equipe académica do curso de Jornalismo da
Universidade Estadual de Ponta Grossa, com agbes sociais voltadas a sociedade civil. Desde seu
inicio, o projeto estruturou-se como opgéo para o desenvolvimento de produgdes laboratoriais para os
académicos do curso de Jornalismo, e prestacao de servigos para entidades e organizagées sem fins
lucrativos, em ambito local. Além de ser mais um espaco de producdo laboratorial, o Projeto
apresentou por finalidade avancar na insergdo de produtos midiaticos junto a comunidade local. Ao
longo dos ultimos anos, sua atuagado tem procurado priorizar o atendimento de demandas a grupos
marginalizados no ambito da comunicagédo. Grupos estes que ndo tem o acesso as condigdes de
ocuparem espago na midia ou se inserem de forma qualificada na disputa pela formagao da opinido
publica.

Considerando a fungdo pedagdgica, as atividades da Agéncia de Jornalismo funcionam a
partir da troca de experiéncias e informagbes entre professores e alunos que buscam o
desenvolvimento de produtos midiaticos impressos e audiovisuais oriundos da necessidade da
sociedade civil.

Entre estas entidades que recebem acompanhamento da Agéncia de Jornalismo temos a
TV Comunitaria de Ponta Grossa — Canal 96 — Net. A TV Comunitaria de Ponta Grossa se constitui
como canal televisivo operado no sistema a Cabo e distribuido pela Net. Sua estrutura é composta
por entidades, das mais diversas areas de atuacgdo, legalmente constituidas, igualmente sem fins
lucrativos, que participam da gestdo e organizagdo da mesma, bem como s&o responsaveis por
oferecer conteudos audiovisuais a TVCOM - PG.Ou seja, tais grupos tem seu espaco dividido para a
utilizagdo no canal e outros conteudo na programacdo da TVCOM. Parte da programacao do canal
comunitario & produzido via Agéncia de Jornalismo que n&o apenas utiliza seus produtos para a
exibicAo em um canal televisivo, mas auxiliam na produgdo de vinhetas, spots, programas
institucionais das entidades que integram a TVCOM.

A TVCOM ¢é uma iniciativa de entidades ligadas a sociedade civil, sem fins lucrativos e
legalmente constituidas, que busca suprir demandas dessas organizagdes com a finalidade de uma
comunicagdo comunitaria desenvolvida entre os grupos que integram o sistema de informacao
televisivo. A finalidade, portanto, do canal tem sido a de contribuir para a criagdo de uma midia
especializada em conteudos locais e diversificada das redes comerciais.

Embora tenha sido fundada em 2001, ao instalagdo e transmissdo do sinal do Canal
Comunitario foi ao ar em dezembro de 2010, com a formagao da Associagdo das Entidades Usuarias
do Canal Comunitario que além de auxiliar na criagao do Canal regulamenta e gerencia os conteudos
exibidos na grade. Segundo Manoel Moabis, atual presidente da Associacdo, a entidade conta
atualmente com 20 organizagdes, sendo que destas, 10 sdo responsaveis pela instalagdo do
Canal.Entre essas entidades estdo grupos ambientalista, sindicatos, instituicbes culturais, grupos
humanitarios entre outros.Com uma grande de programagdo ocupada de quatro horas, A TVCOM
funcionadas18 h até as 22h, de segunda a sdbado; sendo que nos domingos, das 14h as 22h,
exibindo e/ou transmitindo conteludos inéditos.

Segundo informagdes disponibilizadas pela TVCOM essa midia € um espago dentro da
operadora de TV a cabo local que é responsavel por distribuir o sinal da Net para a cidade de Ponta
Grossa, através de concessdo publica conforme determina a Lei da TV a Cabo?. Para o canal foi
escolhido o espectro 96 na rede de TV por Assinatura NET. O gerenciamento da programagéo da
TVCOM é realizado por nove representantes das 20 entidades que fazem parte da Associagdo. Estes
sd0 os responsaveis pelos conteudos que estdo sendo veiculados na grade de programacgdo do
Canal Comunitario.

Segundo informagdes disponibilizadas pela TVCOM essa midia € um espago dentro da
operadora de TV a cabo local que é responsavel por distribuir o sinal da Net para a cidade de Ponta
Grossa, através de concessdo publica conforme determina a Lei da TV a Cabo'. Para o canal foi
escolhido o espectro 96 na rede de TV por Assinatura NET. O gerenciamento da programacgéo da
TVCOM é realizado por nove representantes das 20 entidades que fazem parte da Associacdo. Estes
sdo os responsaveis pelos conteudos que estdo sendo veiculados na grade de programacado do
Canal Comunitario.

A Agéncia de Jornalismo, nessa relacdo, surge com o objetivo de fomentar as produgdes da
Associagao de Entidades afim de suprir de conteudo a programagao da TVCOM. Além disso, a

2L ei Geral da TV a Cabo - Lei 8.977 de 6 de janeiro de 1995.
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participagdo da Agéncia junto as entidades associadas a TVCOM é de estimular a produgéo
autbnoma das organizagdes, uma vez que as mesmas sao as responsaveis em oferecer conteudos
audiovisuais. Este estimulo tem se dado de varias formas, mas principalmente através da prépria
producgéo por parte da Agéncia de alguns conteidos, demonstrando com isto que os procedimentos
para realiza-los estdo facilitados, Durante muito tempo, a produgcdo para TV era uma tarefa
complicada, dificil e de alto custo, No entanto, nos ultimos anos verificou-se um barateamento dos
equipamentos (abertura do mercado nacional e importagdo de equipamentos eletrOnicos), e, com a
introducdo e popularizagdo de recursos digitais, observou-se uma relativa aproximagéo do publico a
conhecimentos necessarios a realizacdo destas producdes. Bastando, em alguns casos, apenas
orientagdes basicas que, neste caso, sdo oferecidas a partir da pratica de produzir por parte da
Agéncia aos agentes responsaveis por estas entidades. Cabe destacar que o objetivo geral é
possibilitar que as entidades associadas a TV COMPG sejam as responsaveis pela geracdo de
conteudos, considerando as especificidades de cada uma das organizagdes e suas demandas. Com
essa enciclopédia de informagbes geradas pela Associagdo e pelas entidades que integram a
TVCOM nasce a necessidade de aglutinar essas informagdes em forma de produg¢des audiovisuais
que consiga manter pelo menos o horario nobre na programagao sem a necessidade de conteudos
oriundos de demais instituicbes educacionais e sociais.

Objetivos

e Através da utilizagao dos recursos da Agéncia de Jornalismo fornecer as produgdes
audiovisuais para a TVCOM.

e Perceber demandas que estimulem as entidades que integram a TVCOM, a
participar na produgao de seus proprios conteudos.

. No ambito da formagcdo e qualificacdo técnica, a participacdo da Agéncia de
Jornalismo oferecer ganhos para a equipe académica quanto aos grupos e
entidades da TVCOM onde atuam além do papel de fontes de informacdo e
conteudo para os projetos de extensao.

e Com essa perspectiva de produgao passa a ser adequado a Agéncia de Jornalismo
o papel de editor ou co-produtor e dando maior liberdade as entidades na producao,
desenvolvendo a comunicagdo comunitaria e popular desses publicos.

Metodologia

A producéo da Agéncia de Jornalismo é feita a partir da troca de informagdes entre alunos e
professores do curso de Jornalismo. Os alunos que fazem parte da Agéncia de Jornalismo integram o
projeto como produtores de contetidos e com a supervisao dos professores do curso que sao também
responsaveis pelas producdes. Com o desenvolvimento de conteudo para as entidades que fazem
parte da TVCOM, as produgdes da Agéncia de Jornalismo ndo estdo apenas a favor das entidades
da TVCOM, pois a principio o objetivo e desenvolver um trabalho pedagdgico incentivando as
entidades e grupos que fazem parte da TVCOM a serem os proprios produtores da programacao,
sendo auto-suficientes sobre o volume de conteudos.

A Agéncia de Jornalismo por oferecer um servigo de utilidade publica para a sociedade civil
esta subdividida em trés eixos. O Nucleo Audiovisual responsavel pelos servigos voltados para as
entidades ndo somente as integrantes da TVCOM, como também para outros segmentos da
sociedade civil que precisam de divulgagcédo de suas atividades e registro de seus servicos no meio
audiovisual. Faz parte da Agéncia de Jornalismo também a equipe de Organizagcédo de Eventos com a
importancia de divulgar, organizar eventos externos e internos da UEPG. E como terceiro segmento
da Agéncia de Jornalismo esta a Divulgagéo Cientifica que compete a atividade de editar, produzir
anais de eventos académico-cientificos, produgdes cientificas, e gerenciar a revista cientifica
internacional de Folkcomunicagao.

Com esses eixos produtivos o Nucleo Audiovisual desenvolve uma atividade semelhante a
apresentada neste trabalho, o servigo disponibilizado por esse eixo da Agéncia de Jornalismo serve
com produgbes audiovisuais para a sociedade civil com as demandas necessaria das instituicdes
envolvidas. Portanto é necessario constituir uma relagdo maior que de servigo, algo que compde um
retrato pedagogico produtivo, sendo semelhante a relagdo que os alunos tem com seus professores
na Agéncia de Jornalismo. Sendo a necessidade de capacitar a sociedade civil em produzir novos
conteudos.

Com essa parceria a TVCOM tem a possibilidade de sustentar a programagédo com os
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conteudos desenvolvidos pelas entidades com o objetivo de mostrar e representar as necessidades
das entidades e grupos que integram esse o Canal Comunitario.

Resultados

Apesar de n&o existir uma pesquisa objetiva sobre a audiéncia nos canais da TV por
Assinatura, dados da Agéncia Nacional de Telecomunica¢des (ANATEL), afirma que a empresa de
TV por Assinatura que lidera no ranking de contratos € a NET somando 4.708.110 usuérios do
servigo de TV a cabo em 2011. Em 2011 as concorrentes da NET obtiveram um crescimento muito
maior do que a NET conseguiu alcangcar em 2011. Outra pesquisa feita pela Associagao Brasileiras
de Televisao por Assinatura (ABTA) mostra que em 2011 houve um aumento de 30% de assinaturas
em relagao a 2010, foi cerca de 3 milhGes de assinaturas a mais feitas em 2011.

Isso ocorre pela popularizagdo desse servigo e o devido aumento da classe média
brasileira. Assim consumo e demandas cada vez maiores pelo servigo a TV por Assinatura comega a
ser uma opg¢ao agradavel para aqueles que procuram novas opg¢des de consumo e até a para
instalacdo de novos canais para os usuarios. A TVCOM conseguiu seu dominio pela Lei 8.977 de 6
de janeiro de 1995, regulamentada pelo Decreto-Lei 2.206 de 14 de abril de 1997 que estabelece a
obrigatoriedade das operadoras de TV a cabo permitir trés canais da rede publica. Segundo a Lei
8.977 sao obrigatorios 3 canais legislativos na TV por Assinatura (Oriundos das atividades do Senado
Federal, Camara dos Deputados e de Assembleias Legislativas), um canal universitario (para uso
compartilhado de instituicbes publicas de ensino superior e para a prestagdo de servigos dessas
intuicdes), um educativo cultural (reservado para a o uso de entidades que tratam de educacao e
cultura dos governos: Federal, Estadual e Municipal) € um comunitaria para a utilizacao livre pelas
entidades ndo governamentais e sem fins lucrativos.

Com a ampliagdo da concessao para adquirir um espago na programacao além de oferecer
mais opg¢des de consumo, a TV por Assinatura sofre da interferéncia do Estado para a
democratizagdo da comunicagao. Apesar do fluxo de conteldos e a qualidade técnica dos produtos
sdo inferiores aos demais programas da grade da TV por Assinatura, os Canais Comunitarios
mostram ndo apenas uma insatisfacdo pelo conteido como também uma resisténcia aos canais
comerciais oferecidos pela rede.

Conclusoes

Agéncia de Jornalismo atuou em primeiro momento como um 6rgao a servigo da divulgagao
e exibicdo dos trabalhos realizados pela sociedade civii em frente a TVCOM. No entanto o
aperfeicoamento dos trabalhos, e a necessidade destes grupos terem maior participagdo, mostram o
papel didatico que os conteudos audiovisuais conseguem exercer. As demandas de produgéo
acabam por mostrar que as entidades integrantes da TVCOM necessitam dessa participagdo na
producgéo. O Secretario Geral do Sindicato dos Empregados no Comercio de Ponta Grossa (SECPG),
José Vanilson Correia, destacou a intengéo do Sindicato é iniciar a produgao de um programa proprio
para a TVCOM o mais breve possivel

Ndo somente o SECPG, mas o Presidente Sindicato dos Empregados em Postos de
Servigos de Combustiveis e Derivados de Petréleo de Ponta Grossa (SINPOSPETRO-PG), Jacir
Feliano dos Santos, também destacou que nos préximos meses pretende desenvolver a prépria
programacao para suprir as demandas de sua entidade junto a TVCOM. “Pretendemos através da TV
Comunitaria mostrar aos sindicalizados informagdes sobre direito dos trabalhadores entre outros
aspectos de interesse da categoria”.3

As necessidades de matérias primas informacional mostra indicio de preocupacao entre os
grupos que integram a TVCOM néo apenas para preencher o volume de conteudos como também
uma preocupagao de divulgacao de trabalhos e servicos que as proprias entidades precisam mostrar
aos telespectadores.

3 Entrevista concedida ao autor em 3 de abril de 2012
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