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RESUMO — O objetivo deste estudo é analisar o Projeto de Extensdo Ade!, o qual sistematiza a
produgdo com vistas a contribuir com a grade de programacao da TV Comunitaria de Ponta Grossa.
A iniciativa teve o apoio do Departamento de Comunicagdo do Curso de Jornalismo e o projeto
comegou a funcionar como extensao, aprovado pela Pré-reitoria de Extensdo da UEPG, em 2010. O
envolvimento de professores e alunos permitiu que ao longo de 2011 fossem produzidos 11 novos
programas. Além de dar espaco a atividades artisticas, culturais e a histéria local, o programa
também se abriu a criticas, gastronomia, esportes e problemas sociais € urbanos. Em um ano, o
processo de produgdo do programa foi alterado, na medida em que os alunos se envolviam em
entrevistas, redagdo, gravagao, edicdo e apresentacdo. As reunides periddicas permitiram refletir
sobre a producao e a propor mudangas e melhorias. Por ser uma experiéncia ainda nova, convém
investiga-la e esse é o objetivo deste trabalho. A intencdo aqui é descrever e analisar o conteudo do
programa, a luz do referencial teérico em jornalismo e comunicagao. Os alunos, no geral com pouca
experiéncia em televisdo, aproveitaram a oportunidade para colocar em pratica, de forma mais
efetiva, o conteudo aprendido em sala de aula nas disciplinas da area televisiva. A atividade permite
que saiam da universidade com bom conhecimento pratico e tedrico de televisao.
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Introdugéao

Para aliar teoria e pratica telejornalistica, professores e alunos do curso de Jornalismo criaram, no
segundo semestre de 2010, o Programa televisivo ADE. Em 2011, o projeto piloto, desenvolvido
junto a Agéncia de Jornalismo, transformou-se em um projeto de Extensdo, veiculado
semanalmente na TV Comunitaria da cidade. A intencao é valorizar o aprendizado técnico e ampliar
a pratica extensionista do Departamento de Comunicagao, da UEPG. O projeto tem por finalidade
valorizar a cultura pontagrossense e das cidades que integram a regido dos Campos Gerais. Neste
primeiro ano participaram do projeto em torno de 15 alunos, niumero que variou de periodos em
periodos. Geralmente, o trabalho é tocado pelos alunos do 3 ano, que seriam aqueles que ja tem
conhecimento da linguagem televisiva e a necessidade de aperfeigoar a pratica da produgdo em
televisdo. Mas, a equipe também recebe a colaboragdo de alunos do quarto ano e do segundo. O
processo de produgao do programa € bastante democratico. Sao os alunos, bolsistas e voluntarios,
que propdem as matérias, as entrevistas, o enfoque, a sonoplastia e mesmo a forma de
intervencdo. A equip, procura nao repetir as pautas e com isso varios setores, entidades e figuras
da sociedade pontagrossense acabam recebendo espago no programa, mostrando a sua arte e as
atividades que desenvolvem no Municipio. O programa é estruturado em quadros e o nome dele
(ADE) reflete uma caracteristica que é prépria do povo de Ponta Grossa, representado pela
linguagem e fala. Na verdade, o nome € uma homenagem a este povo que tem uma cultura peculiar
formada por povos de origens diversas — aleméaes, holandeses, japoneses, ucranianos, russos,
poloneses e por ai afora.

O ADE procura dar voz e espago a estas culturas tao dispares, mas que no todo formam o
que é a cultura pontagrossense. Ja abriu espago a danca, a producédo literaria, ao artesanato,
culinaria, manifestagdes sociais, questdes urbanas e historicas. Neste trabalho, sera possivel ver um
pouco desta cultura e como ela foi retratada no programa. E também, o que ndo deixa de ser
importante, como ao longo de 2011 o ADE foi aperfeigoando aspectos da estrutura e da linguagem
com que abordava o assunto, procurando sempre experimentar e propor novas formas de entrevista,
producéo e edicao.

Apesar de néo dispor de verbas proprias e depender da estrutura da UEPG e do Curso de
Jornalismo para ser produzido, ele nunca deixou de buscar o aperfeicoamento, nunca deixou de abrir
espacgo a quem quer e tem o direito de se manifestar. Além disso, € um espacgo de pratica importante
para os alunos mais novos, que so terdo contato com a pratica televisiva nos ultimos anos do curso.

Objetivos

Analisar o programa televisivo ADE e o conteddo da programacédo exibida na TV
Comunitaria de Ponta Grossa. Mostrar que o programa abre espaco as diversas culturas
pontagrossenses e valoriza o trabalho desenvolvido por entidades sociais, filantropicas e instituicées
publicas da cidade. Proporcionar ao aluno uma ag¢ao mais efetiva na area televisiva, permitindo que
aprendam a desenvolver todas as etapas de produgdo de programas televisivos, aprimorando seus
conhecimentos técnicos e tedricos antes mesmo de formado pela universidade. Valorizar a produgao
cultural, artistica e comunitaria das varias comunidades e entidades sociais de Ponta Grossa. Refletir
sobre a importancia da televisao no cotidiano das pessoas e sobre o papel do meio na sociedade.
Descrever a producédo do ADE ao longo de 2011, detalhando suas pautas e a contribuigdo a cultura
local.

Metodologia

A metodologia utilizada no desenvolvimento do projeto compreende duas etapas: a aplicagcdo de
referencias tedricos estudados em sala de aula, nas disciplinas do curso, desde a elaboracéo e
discussdo de pautas, que é realizado com todos os participantes, até mesmo durante a apuragao de
imagens, gravacao e edicdo, em que s&o aplicados também os conhecimentos técnicos de produgéo
emTV.

O programa final depende de um processo de producdo semanal com reunido de pauta;
organizagdo das equipes que realizam a captagcdo de imagens e edigdo em trios e em seguida,
discussdes de fechamento do Ade!, no periodo de 15 dias. Por fim, os participantes realizam a
avaliagado do produto e produgdo, visando aprimoramento do programa, redugao de possiveis erros e
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melhora nas edigdes seguintes.

Uma televisdo comercial tem suas proprias caracteristicas e objetivos, assim como também
tém os canais de tevé educativos e comunitérios. Esta ultima modalidade vem se ampliando a partir
da implantagao dos sistemas de televisdo a Cabo no pais. A lei reservou a entidades sociais, por
exemplo, o direito de constituir emissoras e exibir programacgdes de carater comunitario. Convém
ressaltar que o “mercado” televisivo no sistema capitalista oscila entre trés l6gicas em conformidade
com a politica de comunicagdo adotada em cada lugar: a légica da cultura de massas, do jornalismo
de atualidade e a légica de servicos. (BECHELLONI apud ALSINA, 2009, p. 199). Para Alsina, os
meios de comunicagao publicos reservam énfase a légica de servigos, programas educativos; os
comerciais e em outros veiculos, a atengédo € na informacgéo e no entretenimento. Certamente, uma
emissora soO tera sucesso se estiver sintonizada ao seu publico e se conseguir representa-los. Isso é
ainda mais importante quando se trata de uma emissora comunitaria, ja que ela devera estabelecer
lagos fortes com a sua comunidade.

Além do mais, no ADE, os académicos envolvidos nessa producéo é que aprendam a operar
adequadamente ndo so6 a linguagem televisiva - conciliar texto, som e imagem -, mas principalmente
interpretar e compreender o contexto em que atuam (SOUZA, 2005). Neste sentido, propde-se que
atuem como uma espécie de agente cultural e que realcem os valores, as reivindicagdes e o cotidiano

em que estao inseridos, permitindo um amadurecimento profissional dos participantes.

Partimos do pressuposto de que a TV influencie o cotidiano dos individuos por
acreditarmos ser ela um meio que mobilize muitas paixdes (tanto no ambito social
quanto cultural). Wolton (2006, p. 16) acredita que a for¢a da televisdo esteja na
ligagdo dos niveis da experiéncia individual e coletiva por ser a unica atividade a fazer
uma ligacdo equénime entre ricos e pobres, jovens e velhos, rurais e urbanos, cultos e
menos cultos. Corroboramos ainda com a crenga do socidlogo francés de que a TV seja
um objeto de conversagdo: assistimos e discutimos sua programacdo dentro e fora de
casa. (MARTINS, 2009, p.5)

A relevancia da proposta esta no fomento que a produgao oferece a melhor formagao dos alunos em
profissionais da area de jornalismo, unindo teoria e pratica, promovendo uma proximidade dos
estudantes com a realidade social, econdmica e cultural no contexto em que estdo inseridos. A
proposta também demonstra a importancia do desenvolvimento de atividades de extensdo na
graduagéo, especialmente aos alunos de jornalismo que, por impedimento legal, ndo podem fazer
estagios nas empresas de comunicagao.

Resultados

O programa Ade ja se confirmou na grade de programacdo da TV Comunitaria de Ponta
Grossa, como um programa permanente, com veiculagdo quinzenal. O fato de veicular programacgéo
com uma linguagem mais voltada aos interesses da comunidade, faz com que esse canal seja uma
alternativa para os moradores da cidade que tém pouca participagcdo na produgdo de uma
programagdo nas emissoras comerciais da regido. O programa Ade! tem aberto espaco para as
comunidades no seu sentido mais amplo. Quem tem alguma coisa para mostrar, para reivindicar,
para propor, pode usar o programa para falar e se expressar. O programa que acabou de completar
um ano esta cumprindo suas metas e o seu proposito de abrir os microfones para todos,,
especialmente, para aqueles que nao encontraram espago na tv comercial para relatar suas
experiéncias, trabalhos, projetos e atividades. O interessante é que os alunos do curso pensam as
pautas e esse cuidado em atender as demandas das comunidades de Ponta Grossa.

Durante o ano de 2011, os alunos que integram o projeto criaram quadros fixos e adaptaram
animacao grafica no programa, sempre com a preocupacado de melhora-lo e de chegar até o publico
alvo.

Conclusoes

O Ade! é o espago dos préprios académicos. E um momento em que eles podem ser mais
criativos. Muitas vezes, as disciplinas praticas que existem na grade curricular do curso de Jornalismo
da UEPG, prendem-os a uma rotina de mercado. Ja no projeto Ade! eles podem usar todas as teorias
e molda-las para mostrar, de maneira criativa € em uma linguagem mais jovem, projetos de cultura,
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bandas da cidade, lugares interessantes, criticas de livros e gastronémicas e tudo o que a geragao
jovem de hoje produz e gosta de fazer.

A importancia de mostrar ao publico de Ponta Grossa que a formagéao jornalistica é essencial
para praticas de televisdo também se efetiva no projeto. Tal forma de veiculagdo mostra que a
preocupagdo com a formagédo do profissional jornalista ndo é exclusividade da academia, ao
contrario, ela envolve entidades representativas da categoria de jornalismo (FENAJ e sindicatos) e o
Governo, que cria mecanismos para avaliar a qualidade dos cursos de formagdo. Quanto a
competéncia e habilidade em jornalismo, as praticas da profissdo como formulagdo da pauta,
entrevista, relacionamento com fontes, desenvolvimento de trabalho em equipe e de processos de
producdo jornalistica denotam um compromisso com a cidadania no exercicio da profissao, por
exemplo (ROCHA; SOUSA, 2008).

Dessa forma, a meta do Ade! é proporcionar contato com uma formacgao integral, social e

ética dos individuos, funcionando como um canal de atuagdo dos estudantes diretamente com a
comunidade. Assim, as reflexdes que se procura estimular, desde a sala de aula, sdo dirigidas a
todos os setores do campo jornalistico (BOURDIEU, 1997) e dentro dele esta a area televisiva e as
I6gicas produtivas em tevé, tomando em conta o modelo, ou melhor, o sistema que se adota.
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