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RESUMO - O municipio de Ortigueira estéa localizado no estado do Parana, possui uma economia
voltada a agricultura, pecuaria e apicultura, sendo um dos maiores produtores de mel do estado.
Possui 0 menor indice de Desenvolvimento Humano (IDH) do Estado (IPEA/PNUD 2002). O trabalho
esta inserido no Projeto de Extensdo “Seguranca na produgcdo de alimentos: a apicultura no
Assentamento Estrela”, que faz parte do Programa Universidade Sem Fronteiras, promovido pela
Secretaria de Estado da Ciéncia, Tecnologia e Ensino Superior do Parand, promovendo a integracao
entre a Universidade e a comunidade do Assentamento Estrela, visando gerar mais renda para as
familias inseridas na Associacdo Coletiva de Produgdo do Assentamento Estrela (ACOPRASE). O
assentamento ja possui uma Casa do Mel, mas uma das maiores dificuldades encontradas é que a
comunidade atendida ndo dispde de recursos financeiros suficientes para fazer as modificagdes
necessarias na planta e comprar os equipamentos necessarios, e esse investimento viria da venda do
mel e de outros produtos agricolas produzidos no assentamento. A equipe executora do projeto
atuara de forma a proceder a implantacdo do plano de a¢do chegando até o produto final, e inserindo
no mercado consumidor, destacando-o com um marketing diferenciado dos demais concorrentes.
Com as agles previstas em plano, busca-se a geracdo de mais empregos, fomentando o

desenvolvimento sustentavel local e regional.
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Introducao

A ACOPRASE (Associagao Coletiva de Producdo do Assentamento Estrela), organizada
para amparar juridicamente e administrar o projeto do assentamento, conta com uma vasta extenséo
de terras dedicadas exclusivamente ao mel, sendo possivel aumentar 0 numero de sua produgéao e
chegar ate 0 mercado consumidor, além do mel, com vérios produtos apicolas diversificados; possui
também um local especifico para o recebimento e manuseio do mel, para que assim haja uma
seguranca alimentar maior, conservando o produto e 0 mantendo com suas riquezas naturais.

De acordo com o SEBRAE (2008), a exportacdo de mel no Brasil, teve volume de 18.271
toneladas, tendo assim uma receita de US$ 43,571 milhdes e um prego médio de US$ 2,38/kg,
reafirmando o estado do Parana como o 52 maior exportador nacional. A produgdo média de mel nos
anos de 2007/2008 no assentamento Estrela foi de 12 kg/colméia/ano, utilizando-se de técnicas de
manejo adequadas pode-se aumentar essa média para 30 a 40 kg/colméia/ano.

A entrada em um mercado, ja de certa forma ocupado por concorrentes, vai requerer
estratégias bem definidas e bem trabalhadas de vendas e marketing, portanto, ter um produto de
qualidade e com apresentagéo igual ou superior as marcas ja& comercializadas, é de fundamental
importancia para abrir e manter espaco de sobrevivéncia econémica no mercado.

A concorréncia no mercado apicultor deve ser ganha através da apresentagéo e da qualidade
do produto. O mercado do mel é ainda reduzido, por questdes de habitos alimentares e outras
questbes culturais, o mel possui qualidades suficientes para ser classificado como um remédio
natural, pois ndo é toxico, ndo causa distlrbios ao organismo, e pode ser associado a outros
remédios, além do que, o mel fortalece o organismo, melhora o estado geral e eleva o potencial de
energia do corpo, ajudando a combater e eliminar doengas. Por tudo isso, € necessario que o mel
passe a fazer parte da merenda escolar, como forma de apoio aos produtores, assim como e de levar
aos alunos os mais ricos habitos alimentares.

Objetivo

Realizar um planejamento estratégico de marketing para a insercdo do mel produzido pelo
Assentamento Estrela no mercado consumidor, destacando suas principais caracteristicas e
qualidades naturais.

Metodologia

Nos primeiros meses de funcionamento da Casa do Mel, j& com o produto final, a partida para
a demanda do produto, é investir macicamente em propagandas, para assim poder fixar a marca no
mercado consumidor.

Pretende-se tornar o mel do Assentamento Estrela uma referéncia no ramo, devido ao
sistema diferenciado de produc¢do, mantendo o produto com muito mais sabor e riquezas naturais.

A localizagao, o design do produto (ja que a ‘aparéncia estética’ do produto tem que agradar
todas as classes sociais) e a facilidade no transporte (ja que existem cidades vizinhas como
Telémaco Borba, com potencial de mercado a ser explorado), serdo as principais estratégias de
marketing. Outra diferenciagdo serd a diversificagdo de produtos, onde existe a possibilidade de
inserir no mercado além do mel: a cera, geléia real, a propolis e o mel com novas adigées.

Para poder inserir o produto no mercado, antes sera necessario identificar os compradores
potenciais, visitando estabelecimentos comerciais perceber como funciona o mercado, e fazer uma
sondagem sobre o tamanho do mercado, e por quanto é vendido por cada um desses
estabelecimentos, assim como realizar um levantamento direto a alguns apicultores, ou e até a
associagdo do municipio, para conhecer seu potencial de consumo, e o nivel de prego compativel
com a sua venda esperada.

Sabe-se que a venda dos produtos do mel e seus derivados podem ser efetuados a
supermercados e pequenos comércios existentes no municipio de origem como também em
municipios vizinhos. Existe também a possibilidade da venda direta ou antecipada a programas
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governamentais ja existentes em convénios com a associagdo dos assentados, como Programa
Fome Zero, do governo federal e em programas do governo estadual. Como o mel é considerado um
alimento rico em nutrientes para o organismo, ha também a possibilidade de se realizar contratos de
venda dos produtos com entidades institucionais (escolas, creches, prefeitura, igreja, hospital,
pastorais, etc.) tanto em Ortigueira como em outros municipios vizinhos: Imbaud, Telémaco Borba,
Reserva, Tibagi, Maua da Serra, Tamarana, Faxinal e até mesmo em Londrina.

A divulgacdo do produto final pode ser feita através de meios de comunicagdo de massa,
como o radio (o assentamento leva uma vantagem, ja que possui uma radio comunitaria, na qual
atinge grande parte da regido vizinha do municipio), também através de uma ‘Cooperativa Virtual’ (é
uma Cooperativa Virtual de Produtos e Servigos na internet, e que pode se buscar permanentemente
a plena satisfagédo de clientes mais distantes, pois o produto fica visivel para todo o Brasil, sem falar
no facil acesso a comunicacdo e comercializagdo do produto ali mostrado, com uma cooperativa
virtual, a divulgagao dos produtos torna-se maior no ambito nacional e até mesmo mundial, por estar
ligada a rede mundial de computadores).

Outro fator bastante relevante € o marketing boca a boca, feito de forma expressiva, além de

nao ter custos para a empresa, deve-se primar pela qualidade do atendimento e dos produtos
oferecidos, tornando os préprios clientes divulgadores da empresa.

Figura 1 — Modelo Rétulo do Mel.

Legenda: Modelo realizado pelos egressos, da estética do rétulo do mel para o produto envasado.
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Conclusoes

Este artigo teve como objetivo demonstrar como o projeto extensionista pretende alcancar
metas de inser¢do para o produto apicola dentro do Assentamento Estrela, observando o quanto é
importante inserir uma diferenciagdo no layout dos produtos, destacando-o entre os concorrentes ja
existentes no mercado apicola da regido.

Por fim, conclui-se que havera uma grande potencialidade em tornar-se o produto final em um
forte concorrente dentro do mercado consumidor, proporcionando aos assentados um aumento na

renda e uma melhor qualidade de vida.
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